
Logo 

 as neue NetCom BW-Logo visualisiert die kommunikative Infrastruktur des weit verzweigten Netz der NetCom BW.

Um die Zugehörigkeit zur EnBW hervorzuheben, fndet sich die markentypische Impulslinie des EnBW Logos in dem 

Logo der NetCom BW wieder. 

Sowohl die Strichstärke der Bildmarke mit beidseitig abgerundete Linien, als auch die Typografe der Wortmarke 

orientieren sich dabei an dem Logo der Netze BW und sorgen somit für eine klar erkennbare Verbindung der zwei 

Unternehmen. 

Wortmarke

Logo NetCom BW

Bildmarke

Schutzraum

Um das NetCom-BW-Logo muss Freiraum gelassen werden, damit es 

optimal wirken kann.  ie Größe dieser sogenannten Schutzzone entspricht 

umlaufend 2/3 der Höhe der Bildmarke. 

In der Schutzzone darf kein anderes Element stehen. Steht das Logo auf 

einem Bild, darf sich in der Schutzzone kein relevanter oder aufälliger 

Bildbestandteil befnden.  ie Schutzzone bildet zugleich auch den 

Mindestabstand zum Rand des Formates.
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Farbvarianten

Logo Cm1Hlsora;ge B Tie=e;blaH 4Positi..ersio;5 Logo Cm1Hlsora;ge B WeiM 4Negati..ersio;5

In der Regel wird die Logo�variante in Tiefenb�lau und Impulsorange auf hellen Hintergründen und die Variante in 

Impulsorange und weiß auf dunklen Untergründen eingesetzt.

Logo ����ar� 4Positi..ersio;5 Logo WeiM 4Negati..ersio;5

Ist eine farbige  arstellung technisch nicht möglich, kann in Ausnahmefällen die schwarze Variante des Logos 

auf hellen Hintergründen oder die weiße Variante auf dunklen Hintergründe verwendet werden.

Logo auf Bild

 as Logo kann auch auf Bildern verwendet werden – vorausgesetz
t

das Motiv ist nicht zu unruhig. Auf hellen Bildern wird das impulsorange/

tiefenblaue Logo verwendet. Sollte das Logo in Kombination mit dem 

Hintergrundbild nicht ausreichend Kontrast aufweisen, kommt die orange/

weiße Version zum Einsatz. Bei sehr unruhigen Hintergrundbildern oder 

komplizierten Farbverhältnissen kann ausnahmsweise das weiße Logo 

verwendet werden

.

Grundsätzlich ist stets darauf zu achten, dass eine ausreichende 

Sichtbarkeit des Logos gewährleistet ist. Es sollte sich demnach ein 

beruhigter Bildbereich unter dem Logo befnden und das Logo sollte 

genügend Kontrast zum Hintergrund aufweisen.

Logo Cm1Hlsora;ge B Tie=e;blaH Logo Cm1Hlsora;ge B WeiM

Logo WeiM

Bei sehr unruhigen Bildern kann in 

Ausnahmefällen die weiße Logovariante 

verwendet werden. 
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Nomenklatur

 ie Nomenklatur der Logodaten enthält alle relevanten Informationen über 

den Typ, Variante, Farben und das  ateiformat.
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Logogröße und Randabstand

 ie Vermaßungen im Layout werden mittels eines Rasters mit der kleinsten 

Einheit "X" präzise defniert.  ie Größe des Logos wird durch die Höhe der 

Bildmarke bestimmt und beträgt in gängigen Formaten 1,5X.  er 

Randabstand bzw. Satzspiegel ist in Standardformaten auf 1X festgelegt

.

In extremen Formaten wird die Größe des Logos und der Randabstand 

systematisch angepasst, um eine klare Lesbarkeit zu gewährleisten. Ein 

detaillierter Einblick in die Konstruktion des X-Rasters sowie die 

unterschiedlichen Skalierungen des Logos wird im Kapitel "06 

Layoutsystematik" gegeben.

Platzierung im Format

 as Logo wird bevorzugt in die rechte obere Ecke eines Formats gesetzt. 

Eine Platzierung in der linken oberen Ecke ist nur für Website-Header oder 

ähnliches zugelassen.

Standardplatzierung, rechts oben

Platzierung bei Website-Headern

Anwendung

Für ein einheitliches Markenbild ist es erforderlich, das Logo richtig 

einzusetzen. Nachfolgend sind einige Beispiele für die korrekte und 

inkorrekte Nutzung des Logos dargestellt. 

Farbe

Für ein einheitliches Markenbild ist es erforderlich, das Logo in der richtigen 

Farbigkeit einzusetzen. Es dürfen nur die vorgesehenen Farbkombinationen 

verwendet werden.

Kontrast

 er Hintergrund muss so gewählt werden, dass der Kontrast zwischen Logo 

und Hintergrund möglichst hoch ausfällt. Ist es nicht möglich den 

Hintergrund anzupassen, muss eine alternative Farbvariante des Logos zum 

Einsatz kommen.

Position und Größe

 ie Logogröße und die Position des Logos im Format sind gemäß der 

Guideline zu errechnen.  er Schutzraum von 2/3 Logohöhe darf nie 

unterschritten werden.

Skalierung

Logos in pixelbasierten  ateiformaten (mit den Endungen .jpg und .png) 

sollten nach dem Platzieren nie vergrößert und nur in geringem Umfang 

verkleinert werden. Für große Anwendungen sollten stets Logos in 

vektorbasierten  ateiformaten verwendet werden .eps oder .svg).

Proportion

 as Logo darf in seinen Proportionen nicht verzerrt werden. Besteht die 

Befürchtung, dass das Logo nach der Platzierung im Format versehentlich 

verzerrt wurde, muss die Quelldatei immer neu platziert werden (die 

Wiederherstellungen der richtigen Proportionen nach Augenmaß führt selten 

zu den richtigen Ergebnissen).

Rahmen

Ein Rahmen um das Logo ist weder nützlich noch erlaubt.

Rotation

 as Logo wird grundsätzlich horizontal ausgerichtet. 

Einzige Ausnahme:  as Format lässt nur die vertikale Ausrichtung zu. 

 as Logo diagonal auszurichten, ist in keinem Fall gestattet.

Wort- Bildmarke

 as Logo muss immer vollständig (Wort- und Bildmarke) eingesetzt werden. 

Ausnahmen sind kleine Anwendungen, in denen nur die Bildmarke 

verwendet wird (siehe Kapitel „ ie Bildmarke”).

Modifikationen

Es sind keine Modifkationen am Logo zulässig.

NetCom BW

Ressourcen & 

Downloads

 as NetCom-BW-Logo und die  

Bildmarke liegen in verschiedenen 

 ateiformaten zum  ownload vor.

NetCom BW Standard 

Logopaket

Download

NetCom BW Bildmarke Paket

Download

Golden Rule
s

Die drei wichtigsten Regeln zum Einsatz

1

In der Regel werden die far�bigen 

Logovarianten in Tiefenb�lau und 

Impulsorange eingesetzt.

2

Bei Kleinstanwendungen wird die 

Bildmarke verwendet.

3

Farbigkeit, Größe und Platzierung 

des Logos sind unbedingt 

einzuhalten.

Logo 

 as neue NetCom BW-Logo visualisiert die kommunikative Infrastruktur des weit verzweigten Netz der NetCom BW.

Um die Zugehörigkeit zur EnBW hervorzuheben, fndet sich die markentypische Impulslinie des EnBW Logos in dem 

Logo der NetCom BW wieder. 

Sowohl die Strichstärke der Bildmarke mit beidseitig abgerundete Linien, als auch die Typografe der Wortmarke 

orientieren sich dabei an dem Logo der Netze BW und sorgen somit für eine klar erkennbare Verbindung der zwei 

Unternehmen. 

Wortmarke

Logo NetCom BW

Bildmarke

Schutzraum

Um das NetCom-BW-Logo muss Freiraum gelassen werden, damit es 

optimal wirken kann.  ie Größe dieser sogenannten Schutzzone entspricht 

umlaufend 2/3 der Höhe der Bildmarke. 

In der Schutzzone darf kein anderes Element stehen. Steht das Logo auf 

einem Bild, darf sich in der Schutzzone kein relevanter oder aufälliger 

Bildbestandteil befnden.  ie Schutzzone bildet zugleich auch den 

Mindestabstand zum Rand des Formates.
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Farbvarianten

Logo Cm1Hlsora;ge B Tie=e;blaH 4Positi..ersio;5 Logo Cm1Hlsora;ge B WeiM 4Negati..ersio;5

In der Regel wird die Logo�variante in Tiefenb�lau und Impulsorange auf hellen Hintergründen und die Variante in 

Impulsorange und weiß auf dunklen Untergründen eingesetzt.

Logo ����ar� 4Positi..ersio;5 Logo WeiM 4Negati..ersio;5

Ist eine farbige  arstellung technisch nicht möglich, kann in Ausnahmefällen die schwarze Variante des Logos 

auf hellen Hintergründen oder die weiße Variante auf dunklen Hintergründe verwendet werden.

Logo auf Bild

 as Logo kann auch auf Bildern verwendet werden – vorausgesetz
t

das Motiv ist nicht zu unruhig. Auf hellen Bildern wird das impulsorange/

tiefenblaue Logo verwendet. Sollte das Logo in Kombination mit dem 

Hintergrundbild nicht ausreichend Kontrast aufweisen, kommt die orange/

weiße Version zum Einsatz. Bei sehr unruhigen Hintergrundbildern oder 

komplizierten Farbverhältnissen kann ausnahmsweise das weiße Logo 

verwendet werden

.

Grundsätzlich ist stets darauf zu achten, dass eine ausreichende 

Sichtbarkeit des Logos gewährleistet ist. Es sollte sich demnach ein 

beruhigter Bildbereich unter dem Logo befnden und das Logo sollte 

genügend Kontrast zum Hintergrund aufweisen.

Logo Cm1Hlsora;ge B Tie=e;blaH Logo Cm1Hlsora;ge B WeiM

Logo WeiM

Bei sehr unruhigen Bildern kann in 

Ausnahmefällen die weiße Logovariante 

verwendet werden. 
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Nomenklatur

 ie Nomenklatur der Logodaten enthält alle relevanten Informationen über 

den Typ, Variante, Farben und das  ateiformat.
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Logogröße und Randabstand

 ie Vermaßungen im Layout werden mittels eines Rasters mit der kleinsten 

Einheit "X" präzise defniert.  ie Größe des Logos wird durch die Höhe der 

Bildmarke bestimmt und beträgt in gängigen Formaten 1,5X.  er 

Randabstand bzw. Satzspiegel ist in Standardformaten auf 1X festgelegt

.

In extremen Formaten wird die Größe des Logos und der Randabstand 

systematisch angepasst, um eine klare Lesbarkeit zu gewährleisten. Ein 

detaillierter Einblick in die Konstruktion des X-Rasters sowie die 

unterschiedlichen Skalierungen des Logos wird im Kapitel "06 

Layoutsystematik" gegeben.

Platzierung im Format

 as Logo wird bevorzugt in die rechte obere Ecke eines Formats gesetzt. 

Eine Platzierung in der linken oberen Ecke ist nur für Website-Header oder 

ähnliches zugelassen.

Standardplatzierung, rechts oben

Platzierung bei Website-Headern

Anwendung

Für ein einheitliches Markenbild ist es erforderlich, das Logo richtig 

einzusetzen. Nachfolgend sind einige Beispiele für die korrekte und 

inkorrekte Nutzung des Logos dargestellt. 

Farbe

Für ein einheitliches Markenbild ist es erforderlich, das Logo in der richtigen 

Farbigkeit einzusetzen. Es dürfen nur die vorgesehenen Farbkombinationen 

verwendet werden.

Kontrast

 er Hintergrund muss so gewählt werden, dass der Kontrast zwischen Logo 

und Hintergrund möglichst hoch ausfällt. Ist es nicht möglich den 

Hintergrund anzupassen, muss eine alternative Farbvariante des Logos zum 

Einsatz kommen.

Position und Größe

 ie Logogröße und die Position des Logos im Format sind gemäß der 

Guideline zu errechnen.  er Schutzraum von 2/3 Logohöhe darf nie 

unterschritten werden.

Skalierung

Logos in pixelbasierten  ateiformaten (mit den Endungen .jpg und .png) 

sollten nach dem Platzieren nie vergrößert und nur in geringem Umfang 

verkleinert werden. Für große Anwendungen sollten stets Logos in 

vektorbasierten  ateiformaten verwendet werden .eps oder .svg).

Proportion

 as Logo darf in seinen Proportionen nicht verzerrt werden. Besteht die 

Befürchtung, dass das Logo nach der Platzierung im Format versehentlich 

verzerrt wurde, muss die Quelldatei immer neu platziert werden (die 

Wiederherstellungen der richtigen Proportionen nach Augenmaß führt selten 

zu den richtigen Ergebnissen).

Rahmen

Ein Rahmen um das Logo ist weder nützlich noch erlaubt.

Rotation

 as Logo wird grundsätzlich horizontal ausgerichtet. 

Einzige Ausnahme:  as Format lässt nur die vertikale Ausrichtung zu. 

 as Logo diagonal auszurichten, ist in keinem Fall gestattet.

Wort- Bildmarke

 as Logo muss immer vollständig (Wort- und Bildmarke) eingesetzt werden. 

Ausnahmen sind kleine Anwendungen, in denen nur die Bildmarke 

verwendet wird (siehe Kapitel „ ie Bildmarke”).

Modifikationen

Es sind keine Modifkationen am Logo zulässig.

NetCom BW

Ressourcen & 

Downloads

 as NetCom-BW-Logo und die  

Bildmarke liegen in verschiedenen 

 ateiformaten zum  ownload vor.

NetCom BW Standard 

Logopaket

Download

NetCom BW Bildmarke Paket

Download

Golden Rule
s

Die drei wichtigsten Regeln zum Einsatz

1

In der Regel werden die far�bigen 

Logovarianten in Tiefenb�lau und 

Impulsorange eingesetzt.

2

Bei Kleinstanwendungen wird die 

Bildmarke verwendet.

3

Farbigkeit, Größe und Platzierung 

des Logos sind unbedingt 

einzuhalten.

Logo 

 as neue NetCom BW-Logo visualisiert die kommunikative Infrastruktur des weit verzweigten Netz der NetCom BW.

Um die Zugehörigkeit zur EnBW hervorzuheben, fndet sich die markentypische Impulslinie des EnBW Logos in dem 

Logo der NetCom BW wieder. 

Sowohl die Strichstärke der Bildmarke mit beidseitig abgerundete Linien, als auch die Typografe der Wortmarke 

orientieren sich dabei an dem Logo der Netze BW und sorgen somit für eine klar erkennbare Verbindung der zwei 

Unternehmen. 

Wortmarke

Logo NetCom BW

Bildmarke

Schutzraum

Um das NetCom-BW-Logo muss Freiraum gelassen werden, damit es 

optimal wirken kann.  ie Größe dieser sogenannten Schutzzone entspricht 

umlaufend 2/3 der Höhe der Bildmarke. 

In der Schutzzone darf kein anderes Element stehen. Steht das Logo auf 

einem Bild, darf sich in der Schutzzone kein relevanter oder aufälliger 

Bildbestandteil befnden.  ie Schutzzone bildet zugleich auch den 

Mindestabstand zum Rand des Formates.
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Farbvarianten

Logo Cm1Hlsora;ge B Tie=e;blaH 4Positi..ersio;5 Logo Cm1Hlsora;ge B WeiM 4Negati..ersio;5

In der Regel wird die Logo�variante in Tiefenb�lau und Impulsorange auf hellen Hintergründen und die Variante in 

Impulsorange und weiß auf dunklen Untergründen eingesetzt.

Logo ����ar� 4Positi..ersio;5 Logo WeiM 4Negati..ersio;5

Ist eine farbige  arstellung technisch nicht möglich, kann in Ausnahmefällen die schwarze Variante des Logos 

auf hellen Hintergründen oder die weiße Variante auf dunklen Hintergründe verwendet werden.

Logo auf Bild

 as Logo kann auch auf Bildern verwendet werden – vorausgesetz
t

das Motiv ist nicht zu unruhig. Auf hellen Bildern wird das impulsorange/

tiefenblaue Logo verwendet. Sollte das Logo in Kombination mit dem 

Hintergrundbild nicht ausreichend Kontrast aufweisen, kommt die orange/

weiße Version zum Einsatz. Bei sehr unruhigen Hintergrundbildern oder 

komplizierten Farbverhältnissen kann ausnahmsweise das weiße Logo 

verwendet werden

.

Grundsätzlich ist stets darauf zu achten, dass eine ausreichende 

Sichtbarkeit des Logos gewährleistet ist. Es sollte sich demnach ein 

beruhigter Bildbereich unter dem Logo befnden und das Logo sollte 

genügend Kontrast zum Hintergrund aufweisen.

Logo Cm1Hlsora;ge B Tie=e;blaH Logo Cm1Hlsora;ge B WeiM

Logo WeiM

Bei sehr unruhigen Bildern kann in 

Ausnahmefällen die weiße Logovariante 

verwendet werden. 
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 ie Nomenklatur der Logodaten enthält alle relevanten Informationen über 

den Typ, Variante, Farben und das  ateiformat.
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Logogröße und Randabstand

 ie Vermaßungen im Layout werden mittels eines Rasters mit der kleinsten 

Einheit "X" präzise defniert.  ie Größe des Logos wird durch die Höhe der 

Bildmarke bestimmt und beträgt in gängigen Formaten 1,5X.  er 

Randabstand bzw. Satzspiegel ist in Standardformaten auf 1X festgelegt

.

In extremen Formaten wird die Größe des Logos und der Randabstand 

systematisch angepasst, um eine klare Lesbarkeit zu gewährleisten. Ein 

detaillierter Einblick in die Konstruktion des X-Rasters sowie die 

unterschiedlichen Skalierungen des Logos wird im Kapitel "06 

Layoutsystematik" gegeben.

Platzierung im Format

 as Logo wird bevorzugt in die rechte obere Ecke eines Formats gesetzt. 

Eine Platzierung in der linken oberen Ecke ist nur für Website-Header oder 

ähnliches zugelassen.

Standardplatzierung, rechts oben

Platzierung bei Website-Headern

Anwendung

Für ein einheitliches Markenbild ist es erforderlich, das Logo richtig 

einzusetzen. Nachfolgend sind einige Beispiele für die korrekte und 

inkorrekte Nutzung des Logos dargestellt. 

Farbe

Für ein einheitliches Markenbild ist es erforderlich, das Logo in der richtigen 

Farbigkeit einzusetzen. Es dürfen nur die vorgesehenen Farbkombinationen 

verwendet werden.

Kontrast

 er Hintergrund muss so gewählt werden, dass der Kontrast zwischen Logo 

und Hintergrund möglichst hoch ausfällt. Ist es nicht möglich den 

Hintergrund anzupassen, muss eine alternative Farbvariante des Logos zum 

Einsatz kommen.

Position und Größe

 ie Logogröße und die Position des Logos im Format sind gemäß der 

Guideline zu errechnen.  er Schutzraum von 2/3 Logohöhe darf nie 

unterschritten werden.

Skalierung

Logos in pixelbasierten  ateiformaten (mit den Endungen .jpg und .png) 

sollten nach dem Platzieren nie vergrößert und nur in geringem Umfang 

verkleinert werden. Für große Anwendungen sollten stets Logos in 

vektorbasierten  ateiformaten verwendet werden .eps oder .svg).

Proportion

 as Logo darf in seinen Proportionen nicht verzerrt werden. Besteht die 

Befürchtung, dass das Logo nach der Platzierung im Format versehentlich 

verzerrt wurde, muss die Quelldatei immer neu platziert werden (die 

Wiederherstellungen der richtigen Proportionen nach Augenmaß führt selten 

zu den richtigen Ergebnissen).

Rahmen

Ein Rahmen um das Logo ist weder nützlich noch erlaubt.

Rotation

 as Logo wird grundsätzlich horizontal ausgerichtet. 

Einzige Ausnahme:  as Format lässt nur die vertikale Ausrichtung zu. 

 as Logo diagonal auszurichten, ist in keinem Fall gestattet.

Wort- Bildmarke

 as Logo muss immer vollständig (Wort- und Bildmarke) eingesetzt werden. 

Ausnahmen sind kleine Anwendungen, in denen nur die Bildmarke 

verwendet wird (siehe Kapitel „ ie Bildmarke”).

Modifikationen

Es sind keine Modifkationen am Logo zulässig.

NetCom BW

Ressourcen & 

Downloads

 as NetCom-BW-Logo und die  

Bildmarke liegen in verschiedenen 

 ateiformaten zum  ownload vor.

NetCom BW Standard 

Logopaket

Download

NetCom BW Bildmarke Paket

Download

Golden Rule
s

Die drei wichtigsten Regeln zum Einsatz

1

In der Regel werden die far�bigen 

Logovarianten in Tiefenb�lau und 

Impulsorange eingesetzt.

2

Bei Kleinstanwendungen wird die 

Bildmarke verwendet.

3

Farbigkeit, Größe und Platzierung 

des Logos sind unbedingt 

einzuhalten.


